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TITULO I
PARTE GERAL

ARTIGO 1°

(Objeto)

O presente regulamento tem por objeto a disciplina do uso da
publicidade afeta direta ou indiretamente as disciplinas da Ginastica
superintendidas pela Federacdo de Ginastica de Portugal, doravante
designada “FGP” neste Regulamento.

1.

2.

3.

ARTIGO 2°

(Ambito de aplicaco)

O presente regulamento aplica-se a todos os eventos e
competi¢cdes nacionais organizadas pela FGP.

Encontram-se especialmente sujeitas as normas deste
Regulamento, as entidades coorganizadoras com a FGP de
eventos gimnicos

As normas do presente regulamento aplicam-se similarmente a
todos os intervenientes na organizacao e funcionamento dos
eventos ou competicdes desportivas referidas no numero um do
presente artigo, o que inclui os respetivos colaboradores.

ARTIGO 2°

(Conceitos e terminologia)

Para efeitos deste regulamento entende-se por:

a)

b)

Publicidade ou atividade publicitaria: Qualquer forma de
comunicacao feita por entidades de natureza publica ou
privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de
promover, com vista a sua comercializacdo ou alienacdo de
bens ou servicos, ou promover ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes;

Suporte publicitario: todo o veiculo/meio utilizado para a
transmissao/difusdo da mensagem publicitéaria;



c) Anunciante: a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem
se opera a publicidade;

d) Destinatario: a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem
se dirige ou que por ela, de alguma forma, seja atingida;

e) FIG: Federacao Internacional de Ginastica;

f) UEG: Uniao Europeia de Ginastica;

g) FGP: Federacado de Ginéastica de Portugal.

ARTIGO 3°

(Uso de publicidade na Ginastica)

1. E permitido o uso de publicidade afeta direta ou indiretamente
a pratica das disciplinas gimnicas, em conformidade com a Lei,
com as normas emanadas pela Federacdo Internacional de
Ginastica (FIG) e Unido Europeia de Ginastica (UEG), com os
Estatutos, O Regulamento Geral e de competiches e com as
regras constantes do presente regulamento.

2. Nos eventos e competicbes desportivas organizadas ou
diretamente controlados pela FIG ou pela UEG, as normas do
presente regulamento sdo subsidiarias as instru¢cdes emanadas
pelas referidas entidades internacionais.

ARTIGO 4°

(Publicidade Proibida)

1. Qualquer tipo de publicidade, incluindo publicidade corporal,
que nao seja especificamente permitida pelo presente
regulamento ou sob autorizacdo da FGP, é proibida.

2. Toda a publicidade no ambito das disciplinas gimnicas tem que
obedecer a legislacdo em vigor e regras federativas.

3. A publicidade referida nos niumeros anteriores deve respeitar a
imagem e valores da Ginastica nacional e internacional, nao
podendo desrespeita-la ou ir contra os Estatutos, Regulamentos

da FGP e principios/instituicoes fundamentais
constitucionalmente consagrados.
4. Quando o] patrocinador/promotor trabalhe com

produtos/servicos que sao proibidos pelo presente regulamento,
mas ao mesmo tempo também produza ou promova outros
produtos/servicos nao proibidos, estes deveréo ter identificacéo
propria, ndo podendo ser associados aos produtos ou servigos
proibidos.



5. S6 é permitida a utilizacdo de idiomas de outros paises na
mensagem publicitaria, mesmo que em conjunto com a lingua
portuguesa, quando aquela tenha o0s estrangeiros por
destinatarios alvo ou principais, sem prejuizo do disposto no
artigo seguinte.

6. E admitida a utilizagdo excecional de palavras ou de expressdes
em idiomas de outros paises quando necesséarias a obtencéo do
efeito visado na conce¢do da mensagem.

7. E proibida, nomeadamente, a publicidade que:

a. Se socorra, depreciativamente, de instituicbes, simbolos
nacionais ou religiosas ou personagens historicas;

b. Estimule ou faca apelo a violéncia, bem como qualquer
atividade ilegal ou criminosa;

c. Atente contra a dignidade do ser humano;

d. Contenha qualquer discriminacdo em relacédo a raca, idioma,
territério de origem, religido, sexo ou minorias/segmentos
da populacao;

e. Utilize, sem autorizacdo do préprio, a imagem, as palavras
ou outros direitos legalmente consagrados de alguma

pessoa;

f. Encoraje comportamentos prejudiciais a protecdo do maio
ambiente;

g. Tenha como objeto ideias de conteudo sindical, politico ou
religioso;

h. Viole os principios da ética desportiva ou dos usos proprios
das disciplinas gimnicas;

i. Utilize linguagem obscena em qualquer idioma;

j. Encoraje comportamentos prejudiciais a saude e seguranca
do destinatario;

ARTIGO 5°

(Principio da veracidade)

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os
factos.

2. As afirmagbes relativas a origem, natureza, composicao,
propriedades e condi¢cbes de aquisicdo dos bens ou servicos
publicitados devem ser exatas e passiveis de prova, a todo o
tempo, perante as instancias competentes.



ARTIGO 6°

(Publicidade dirigida a menores de idade)

1. A publicidade especialmente dirigida a menores de idade deve
sempre ter em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica,
abstendo-se, nomeadamente, de:

a) Incitar diretamente o0s menores, explorando a sua
inexperiéncia ou credulidade, a adquirir um determinado bem
Ou servico;

b) Incitar diretamente 0s menores a persuadirem 0S seus
pais/entes significativos ou terceiros a comprarem oS
produtos ou servi¢cos em questao;

c) Conter elementos suscetiveis de fazerem perigar a sua
integridade fisica ou moral, bem como a sua saude ou
seguranca, homeadamente através de praticas ilicitas, como
por exemplo, incitamento a violéncia;

d)Explorar a confianca especial que o0s menores depositam
nagueles que os protegem e salvaguardam dos perigos
exteriores.

2. Os menores sO0 podem ser intervenientes principais nas
mensagens publicitarias em que se verifique existir uma relacéao
direta entre eles e o produto ou servico veiculado e que realize
o0 interesse maior daqueles, sem embargo do legalmente
regulado relativamente a representatividade e suprimento da
vontade dos menores.

ARTIGO 7°

(Responsabilidade civil)

Os anunciantes, os promotores publicitarios, os profissionais, as
agéncias de publicidade e quaisquer outras entidades que exercam a
atividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes
publicitarios utilizados ou o0s respetivos concessionarios respondem
civil e solidariamente, nos termos gerais, pelos prejuizos causados a
terceiros em resultado da difusdo de mensagens publicitarias ilicitas
ou proibidas.



ARTIGO 8°

(Incompatibilidades funcionais e concorrenciais)

1. E proibido o uso de publicidade por parte de agentes
desportivos cuja natureza das funcdes que se encontrem a
desempenhar seja incompativel com o uso da publicidade.

2. E absolutamente proibida a formalizacdo de qualquer contrato
ou acordo publicitario, nomeadamente pelos/as praticantes e
outros agentes com estatuto de alto rendimento, com entidades
que sejam direta ou indiretamente concorrentes com o0s
patrocinadores, anunciantes ou outras entidades publicitarias
que tenham contratos publicitarios com a FGP.

ARTIGO 9°

(Restricdes a publicidade)

1. A colocacdo de publicidade na area de competicdo deve sempre
harmonizar-se com a atmosfera global da competicdo, néao
podendo sobrepor-se a esta ou assumir um caracter
perturbador ou massivo.

2. A publicidade deve sempre respeitar/ajustar-se ao carater
desportivo do evento, designadamente a natureza das
disciplinas gimnicas.

3. A publicidade ndo pode nunca ser prejudicial para a seguranca
dos/as ginastas, demais agentes desportivos, colaboradores e
espectadores.

ARTIGO 10°

(Competéncia da FGP)

Compete a FGP conceder ou negar autorizagdo para o uso de
qualquer tipo de publicidade pelos/as praticantes e demais agentes
gimnicos que tenham estatuto de Alto Rendimento, nos termos
definidos neste regulamento.



ARTIGO 11°

(Requerimento)

Os requerimentos, pedidos ou quaisquer documentos dirigidos a FGP
visando a autorizacdo para o uso de publicidade deverao descrever
pormenorizadamente o seu tipo, com indicacdo dos simbolos ou
inscrigdes publicitarias, forma, extenséo, cor, dimensodes, etc.

ARTIGO 12°

(Contratos de publicidade)

1. Os contratos, convénios, protocolos ou quaisquer acordos a
celebrar pelos praticantes e outros agentes gimnicos com estatuto
de alto rendimento para uso de publicidade deverao ser
necessariamente levados ao conhecimento da da FGP, na sua
versao integral e independentemente da sua natureza ou forma,
para que esta se pronuncie sobre a conformidade, ou ndo, do tipo
e uso de publicidade neles previsto e as regras do presente
regulamente, bem como o interesse maior dos valores inerentes
as modalidades de ginastica.

2. Os contratos, convénios, protocolos ou acordos de publicidade que
forem celebrados sem consentimento prévio da FGP sé produzirao
efeitos para este 6rgédo ap0s a sua expressa ratificagcdo, o que nao
sendo cumprido, confere a esta o direito de impedir a
utilizacado/divulgacao/efetivacdo de tal publicidade.

3. Independentemente da autorizacdo ou ratificacdo, a FGP ndo é
responsavel nem competente em caso de litigio decorrente de
contratos, convénios, protocolos ou quaisquer outros acordos
entre os praticantes ou outros agentes gimnicos com estatuto de
alto rendimento e o anunciante.

ARTIGO 13°

(Prazos)

1. A FGP deliberara sobre o deferimento ou indeferimento de pedidos
ou requerimentos para uso de publicidade no prazo de 30 dias, a
contar da data de rececdo dos mesmos nos servicos da FGP.

2. O prazo referido no numero anterior é alargado a 60 dias, se o
pedido for apresentado no periodo compreendido entre 1 de Julho
e 30 de Setembro.



ARTIGO 14°

(Notificacdo e fundamentacéao)

7z

1. O despacho de deferimento ou indeferimento € comunicado por
escrito ao requerente no prazo de 5 dias, ap6s a deliberacdo da
FGP.

2. No caso de indeferimento, total ou parcial, o despacho sera
sempre fundamentado.

ARTIGO 15°

(Deferimento tacito)

A autorizacdo para o uso da publicidade é tacitamente concedida se a
FGP nao deliberar ou nada comunicar ao requerente nos prazos
referidos no artigo 13° e 14° deste regulamento, salvo se o0 uso da
publicidade em questao for ilegal, contrario as normas emanadas pela
FIG ou UEG ou as regras deste regulamento.

ARTIGO 16°

(Reclamacéao)

1. Da deliberacdo da FGP que negue total ou parcialmente a
autorizacdo para o uso de publicidade ou celebracdo de contratos
ou acordos publicitarios ou a sua posterior ratificacdo, cabe
reclamacgao para o mesmo 6rgao.

2. A reclamacao devera ser apresentada no prazo de 15 dias apos a
notificacdo do respetivo despacho de indeferimento e devera
expor sumariamente as razbes de facto e de direito que a
sustentam.

3. A Direcédo da FGP deliberara sobre a apreciacdo da reclamacdo no
prazo de 15 dias e comunicara, em 5 dias apos a deliberacéo, a
sua decisao ao reclamante.

4. A auséncia de notificacdo, nos termos do numero anterior,
equivale ao nao provimento da reclamacdo com os fundamentos
constantes do despacho reclamado.



ARTIGO 17°

(Recurso)

Da deliberacdo da Direcao da FGP cabe ainda recurso para o
Conselho de Justica que delibera em ultima instancia.

O recurso devera ser interposto no prazo maximo de 30 dias apos
a data da notificacdo da deliberacdo FGP, independentemente de
eventual reclamacéo.

ARTIGO 18°

(Efeitos de Impugnacéo)

A reclamacao e o recurso tém efeito meramente devolutivo, salvo se
diferente for deliberado pela Direcdo ou pelo Conselho de Justica,
respetivamente, a titulo oficioso ou a requerimento do interessado.



TITULO 11

PARTE ESPECIAL

CAPITULO I

PUBLICIDADE NO LOCAL DE COMPETICAO

ARTIGO 19°

(Conceitos)

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a)Localidade do evento

b)Local do evento

c)Sala de competicao

d)Zona de competicao

e)Pdodio

A localidade onde o0 evento se vai

desenrolar

O local onde se vai desenrolar o evento,
incluindo o exterior e todo o espaco
interior que esta disponivel para a sua

realizacéao

Toda a zona interior onde se vai realizar a
competicao, treinos e zonas de
aguecimento, incluindo a zona destinada a

espectadores

A zona onde se vai realizar a competicao,
incluindo poédio (caso exista). O direito a
entrar nesta zona é restrito a ginastas em
competicdo, treinadores, dirigentes, juizes

e individuos com autorizacdo expressa.

Construcdo elevada na zona de

competicao



f)Plano de publicidade O plano que estabelece as dimensofes, o
tipo e a colocacédo da publicidade no local
do evento
Toda a entidade parceira da FGP que

g)Patrocinador o o
exerca publicidade ou atividade
publicitaria, de acordo com o definido no

artigo 2° do presente regulamento.

ARTIGO 20°
(Procedimentos para aprovacao de publicidade no local do evento)

1. O local do evento sera previamente verificado antes da realizacédo
da competicdo por um representante da FGP em conjunto com o
organizador local.

2. A FGP, ou um seu representante, pode determinar um plano de
publicidade prévio, de acordo com os contratos de publicidade
existentes com o0s seus patrocinadores.

3. O plano de publicidade faz parte do contrato entre a FGP e o
organizador local, descrevendo todas as possibilidades de
colocacdo de publicidade no local do evento, nhomeadamente na
sala de competicdo, em particular em todos os locais que possam
ser visiveis na Televiséo.

4. O plano de publicidade faz parte integrante de todos os contratos
com organizadores locais, s6 podendo ser estabelecido ou
alterado pela FGP, ou por pessoa ou entidade por si delegada.

5. Constitui tarefa da FGP, ou de quem a representar, assegurar o
cumprimento do contrato com o0s seus patrocinadores no que
respeita a publicidade em eventos da FGP, devendo ser referidos
no plano de publicidade e dado conhecimento aos organizadores

locais.



6. A determinacéo da colocacao e distribuicdo da publicidade no local
do evento é da responsabilidade exclusiva da FGP.

7. E condicdo, entre outras, para a obtencdo de acordo com a FGP
com vista a organizacdo de eventos, a inexisténcia de publicidade
fixa no local da competicdo, em particular nas zonas visiveis na
Televiséo.

8. Compete aos organizadores que se proponham organizar eventos
da FGP, garantir que o local de competicdo se encontra livre de

publicidade.

ARTIGO 21°
(Tamanho / Tipo e colocacéo)

1. Os patrocinadores da FGP terdo exclusividade na sua area de
atividade nos eventos da FGP, ndo sendo permitida a publicidade
a marcas/empresas concorrentes. A lista de patrocinadores sera
comunicada ao organizador com uma antecedéncia minima de 3
meses antes da data do evento, para este efeito considera-se
valida a lista afixada no sitio na Internet da FGP que deve ser
consultada pelo organizador.

2. Com a excecao da zona de competicdo, sala de competicdo e
poédio (caso exista), salvo indicacdo da FGP em contrario, nao
existem limitacbes na colocacdo de publicidade nas restantes
zonas, desde que se cumpra/respeite a exclusividade referida no

paragrafo anterior e as regras deste regulamento.

ARTIGO 22°
(Meios de publicidade)
Com excecao das zonas referidas no n.°© 2 do artigo anterior, 0s
meios de publicidade a colocar nas restantes zonas nédo tém qualquer
tipo de limitacdo de numero, dimensao e tamanho, sem prejuizo da

obrigacdo por parte do organizador de comunicar previamente a FGP



quais 0s meios gque Vvao ser por si empregues nos eventos que iréao

organizar.

ARTIGO 23°
(Publicidade no local de competicéo)

1. Com a excecdo da zona de competicdo, sala de competicdo e
podio (caso exista) a colocacdo de publicidade € ilimitada para os
patrocinadores do evento.

2. As possibilidades de contrapartidas para os patrocinadores sao:

e Stands de venda e de informacéao

e Bandeiras

e Placards

e Exibicdo de material e/ou servicos

e Meios audiovisuais (monitores, ecras gigantes, video, anuncios
através de aparelhagem sonora)

e Qutros nao especificados

ARTIGO 24°
(Patrocinadores da FGP)
1. Os patrocinadores da FGP terao direito a incluir no local de
competicdo 0s meios previamente contratados.
2. Os direitos dos patrocinadores devem fazer parte do contrato
entre a FGP e o organizador do evento, sendo que, para efeitos de
operacionalizacdo, a FGP comunicara aos seus patrocinadores os

contactos do organizador local.

ARTIGO 25°
(Publicidade na Sala de competicdo)
1. As possibilidades de colocacao de publicidade na Sala de
competicdo estdo limitadas as zonas previamente estabelecidas
para o efeito na zona de competicdo, na entrada da sala de

competicdo e na zona reservada ao publico.



2. Poderao ser utilizados os seguintes meios de publicidade:

Painéis publicitarios (placards) com as dimensdes de 1,5x1,0m
(ou multiplos, por ex. 3,0x1,0m, etc.) com espessura de 8mm
em Polipropileno Alveolar (ou semelhante) de fundo branco;
Painéis publicitarios (placards), com as dimensdes a
determinar, a utilizar na entrada da sala de competicao,
carecendo sempre de prévia autorizacdo da FGP.

Na zona reservada ao publico podem ser colocados painéis
publicitarios e bandeiras com as dimensfes a determinar,
carecendo sempre de prévia autorizacdo da FGP;

No interior da zona de competicdo um painel de entrevistas ou
de espera (vulgo Kiss & Cry), com as dimensfes de 3,5x2,4m
(LxA). Este painel é da exclusiva responsabilidade da FGP e

seréa fornecido pelos seus servigos.

ARTIGO 26°

(Publicidade na zona de competicdo)

1. Na zona de competicdo, podem ser utilizadas as seguintes formas

de publicidade:

Todas as formas de publicidade nos equipamentos e vestuarios
mencionadas no capitulo Il, do presente Titulo;

Painéis publicitarios que separam a zona de competicdo das
restantes zonas ou que se encontram dentro da zona de
competicdo (dimensdes, material e configuracdo conforme
referido no artigo anterior)

Publicidade no ché&o, fora da zona de colchdes ou praticavel,

com dimensdo maxima de 200cmx50cm.

2. Caso sejam necessarias adaptacdes na altura de colocacdo dos

painéis, nomeadamente nos eventos de Ginastica Artistica

Masculina, Ginastica Artistica Feminina ou Ginastica de

Trampolins, estas adaptacbdes serdo efetuadas de comum acordo



entre o organizador e FGP, ou seus representantes, cabendo ao

organizador a colocacao dos painéis conforme acordado.

ARTIGO 27°
(Publicidade no Pédio caso exista)
1. Na zona do pédio, podem ser utilizadas as seguintes formas de
publicidade:

e Todas as formas de publicidade nos equipamentos e vestuarios
mencionadas no capitulo Il, do presente Titulo.

e Todas as formas de publicidade nos aparelhos de competicdo e
aparelhos auxiliares mencionadas no capitulo Il, do presente
titulo. Esta forma de publicidade ¢é da exclusiva
responsabilidade da FGP, a menos que esteja expressamente
acordado de forma diferente entre o organizador e a FGP;

e Outras formas de publicidade que tenham sido expressamente
acordadas entre o organizador e a FGP;

e Publicidade no chao, fora da zona de colchdes ou praticavel,
com dimensdo maxima de 200x28 cm

2. A publicidade na area do podio ndo pode distrair a atencdo dos
juizes, nem obstruir o seu campo de visdo para a zona de
competicdo ou do pddio;

3. A publicidade no pédio ndo pode, de forma alguma, colocar em

perigo a integridade fisica do/a ginasta



CAPITULO I1
PUBLICIDADE NO VESTUARIO E QUIPAMENTOS

ARTIGO 28°
(Génese)

1. Estas regras tém como objetivo permitir aos clubes a promocéao
dos seus patrocinadores. Nesse sentido a FGP fez adaptacdes aos
regulamentos da FIG e da UEG aumentando o tamanho de
exposicdo dos patrocinadores, bem como permitindo alteracoes
na forma como essa visibilidade pode ser efetuada.

2. Estas regras foram adaptadas tendo, contudo, em consideracéo o
principio de que a Ginastica € uma modalidade em que a estética
tem um forte valor e que nédo se deve permitir uma aplicacdo de
publicidade que sobrevalorize a componente comercial em

detrimento da modalidade.

ARTIGO 29°
(Ambito de aplicaco)

1. Estas regras aplicam-se a todos os eventos/competicfes em
territério nacional sob a égide da FGP de todas as disciplinas
gimnicas e aos (ginastas, treinadores e demais agentes
desportivos e colaboradores dentro da sala de competicéo,
incluindo zona de competicdo e podio.

2. No que respeita a competicdes no estrangeiro ou em territorio
nacional sob a égide da FIG ou da UEG aplicar-se-ao as respetivas

regras.



ARTIGO 30°

(Conceitos)

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

1.

2.

3.

a) Equipamento de competicao e de treino: Maids, calgcas, T-shirts,
fatos de treino, sacos de transporte de material e outro
vestuario que os/as ginastas e seus treinadores utilizem na sala
de competicdo, zona de competicdo e podio, caso exista
durante a duracéo total do evento.

b) Oficiais: Os membros de 6rgéaos sociais e colaboradores da FGP,
juizes, membros da organizacdo local, bem como outros
individuos com acesso ao local de competicao.

c) Publicidade: Considera-se publicidade o] nome, o]
logograma/acrénimo, o logotipo sobre o qual o produto ou a
empresa se identifica, bem como os seus emblemas, simbolos

Oou marcas.

ARTIGO 31°
(Direito de utilizar publicidade)

Respeitando as regras definidas nos dois artigos seguintes, os
ginastas e treinadores podem colocar a publicidade do seu clube
Nno equipamento e vestuario.

A publicidade nos vestuarios nao pode ser colocada para que seja
provocatodria, ou que viole as regras de boa conduta, os principios
morais e éticos da nossa sociedade, ndo sendo permitida
publicidade que faca apologia a violéncia, racismo, religido,
politica ou discriminacédo sexual.

A FGP pode decidir retirar ou cobrir qualquer tipo de publicidade
que considere inadequada. A decisdo da FGP nédo é passivel de

recurso.



4. A utilizacdo de publicidade nos vestuarios dos oficiais é proibida.
Somente os elementos da organizagcdo podem colocar publicidade
Nos seus equipamentos.

5. No que respeita a utilizacdo de publicidade nos vestuarios, o
nome, o logograma/acréonimo e/ou logotipo podem ser utilizados,
contudo a sua utilizacdo deve respeitar as regras dispostas neste

regulamento.

ARTIGO 32°
(Utilizacdo multipla de patrocinadores ou publicidade em Equipa ou Grupo)
Em qualquer competicao de equipa, grupo, par ou trio, os/as ginastas
s6 podem colocar publicidade do mesmo patrocinador e de acordo
com as regras estipuladas para o efeito, no que respeita ao tamanho

e local disponivel para tal.

ARTIGO 33°
(Utilizacdo multipla de patrocinadores ou publicidade em individual)
Nas competi¢des individuais, os ginastas do mesmo clube/entidade
podem colocar publicidade de diferentes patrocinadores, de acordo
com as regras estipuladas para o efeito.
Em diferentes concursos um ginasta pode colocar publicidade de

diferentes patrocinadores.

ARTIGO 34°
(Generalidades relativas as restri¢cdes, dimensdes, tamanho e local de
colocacao de publicidade)
1. Em cada espaco destinado a publicidade unicamente esta
autorizada a colocacdo de um patrocinador.
2. No total podem ser utilizados 2 espacos de publicidade para as
ginastas do sexo feminino e 3 espacos de publicidade para os

ginastas do sexo masculino.



A colocacao da publicidade deve ter em consideragdo a exigéncia
de uma correta apresentacao estética.

Se forem utilizados emblemas, o fundo deve ser condizente com o
maillot e ou calcas/calcdes.

A publicidade deve, se possivel, ter um fundo transparente
relativamente a cor do equipamento onde é colocada.

Os ginastas ndo podem utilizar publicidade sob a forma de

tatuagens, em qualquer parte do seu corpo.

ARTIGO 35°

(Restricdes no equipamento de competicao)
Nao é permitida a publicidade em meias e calcado, somente a
marca do fabricante esta autorizada neste tipo de equipamento.
Nao é permitida a utilizacdo de bonés ou chapéus.
E, igualmente, proibida a utilizacdo de publicidade nas estafas ou
em outro equipamento deste tipo utilizado por ginastas em
competicao.
Nao é permitida a publicidade em aparelhos portateis usados em
competicdo, somente a marca do fabricante estad autorizada neste

tipo de equipamento.

ARTIGO 36°
(Logotipo do fabricante)

A dimensdo do logotipo tem de ser a mesma que normalmente
identifica a marca nos produtos por si comercializados.

O logotipo tem de ser o mesmo que é normalmente utilizado
como marca.

Somente é permitida a utilizacdo de um logotipo por peca de
vestuario/equipamento, sendo que um maié € considerado uma

peca de equipamento/vestuario.



Um design do fabricante utilizado de forma diferente do logotipo,
integrando o equipamento de competicdo como parte do mesmo,
deve ser previamente aprovado pela FGP.

O logotipo do fabricante deve ser colocado no mesmo local do
equipamento que normalmente ¢é utilizado para efeitos de
comercializagao.

O logotipo pode ser nas cores da empresa fabricante.

As dimensdes do logotipo do fabricante tém de ser razoaveis e

discretas, segundo os critérios da FGP.

ARTIGO 37°
(Publicidade nos equipamentos de competicdo masculinos)
Maio, calcas ou calcdes

A publicidade pode ser colocada em 3 locais.

Espaco de publicidade nos maids: Area maxima total de 240 cm2,
incluindo o fundo e pode ser utilizado um ou diversos logotipos,
nao ultrapassando estes as dimensdes totais. Em alternativa ao
espaco descrito anteriormente permite-se a utilizacdo de um
logotipo estilizado no desenho do maidé de competicdo que pode
ser uUnico, em dimensdo maior, ou em numero variavel de
menores dimensdes, como parte integrante do maid6. Neste caso
deve ser observado o facto de que o conjunto de inserc¢des ou a
insercdo unica deve resultar num conjunto harmonioso onde a
estética deve ter um forte valor, ndo sendo permitida a aplicacédo
de publicidade que sobrevalorize a componente comercial.

Espaco de publicidade nos calgdes e calgas: Area maxima total de
120 cm2 e pode ser usado uma vez em qualquer das pernas,

lateralmente.



ARTIGO 38°
(Publicidade nos equipamentos de competicdo masculinos)
Fato de treino
1. A area maxima de publicidade permitida é de 400 cm2, podendo
ser colocada no casaco e/ou nas calcas de uma forma que revele
bom gosto e com design que resulte bem esteticamente.
2. O logotipo do fabricante: deve obedecer ao prescrito neste

regulamento.

ARTIGO 39°
(Publicidade nos equipamentos de competicdo masculinos)

Saco de competicao e t-shirt

1. A area maxima de espaco publicitario permitido € de 400 cm2,
incluindo o fundo que pode ser de qualquer cor e o logo em
quadricromia que pode ser colocado duas vezes em cada saco e
T-shirt.

2. O logotipo do fabricante deve obedecer ao prescrito neste

regulamento.

ARTIGO 40°
(Publicidade nos equipamentos de competi¢cdo feminina)

Maibs

A publicidade pode ser colocada em 2 locais.

2. Espaco de publicidade nos maids: Area maxima de 240 cm2,
incluindo o fundo e pode ser utilizado um ou diversos logotipos,
nao ultrapassando estes as dimensdes totais. Em alternativa ao
espaco descrito anteriormente permite-se a utilizacdo de um
logotipo estilizado no desenho do mai6é de competicdo que pode
ser unico, em dimensdo maior, ou em numero variavel de

menores dimensdes, como parte integrante do maid6. Neste caso



deve ser observado o facto de que o conjunto de inser¢des ou a
insercdo unica deve resultar num conjunto harmonioso onde a
estética deve ter um forte valor, ndo sendo permitida a aplicacédo
de publicidade que sobrevalorize a componente comercial.

A publicidade pode ser colocada nas ancas, nas mangas, na frente

Ou nas costas.

ARTIGO 41°
(Publicidade nos equipamentos de competi¢cdo feminina)

Fato de treino
A dimensdo maxima de publicidade permitida € de 400 cm2,
podendo ser colocada no casaco e/ou nas calcas de uma forma
que revele bom gosto e com design que resulte bem
esteticamente.
O logotipo do fabricante deve obedecer ao estipulado neste

regulamento.

ARTIGO 42°
(Publicidade nos equipamentos de competicdo femininos)

Saco de competicao e t-shirt

O espaco maximo publicitario: permitido € de 400 cm2, incluindo
o fundo que pode ser de qualquer cor e o logo em quadricromia
que pode ser colocado duas vezes em cada saco e T-shirt.

O logotipo do fabricante deve obedecer ao estipulado neste

regulamento.

ARTIGO 43°
(Emblema do clube)
Todos os ginastas que participem em competicdes tém de utilizar

obrigatoriamente o emblema do clube.



O emblema pode ser na forma de distintivo, costurado, bem como
impresso no proprio fato, ndo podendo exceder a area maxima de
80 cm2 e nado pode ser inferior a 30 cm2.

O emblema pode ser colocado, obedecendo as seguintes regras:
a.No Maié masculino: Em qualquer local no centro ou
lateralmente de forma que resulte bem em termos estéticos.

b. No Maid feminino: Em qualquer local no centro, ou em qualquer
uma das mangas para que resulte bem esteticamente.

O emblema do clube nao constitui uma forma de publicidade.

A identificacdo do clube nos fatos de treino ndo tem

regulamentacdo especifica, devendo ter dimensdes razoaveis e

resultando num conjunto harmonioso onde a estética deve ter um

forte valor e estar de acordo com as regras atras mencionadas.

ARTIGO 44°
(Publicidade propria)
Em geral, a publicidade no vestuario e equipamentos dos
ginastas, equipas, treinadores ou dirigentes que representa a
identificagdo de produto com relacdo direta com esse circulo de
pessoas, € expressamente proibida.
A FGP pode tomar as medidas por si consideradas adequadas, no

caso de qualquer infracdo a esta regra.

ARTIGO 45°
(Dorsais)

Os dorsais de competicédo sdo propriedade da FGP.

A publicidade nos dorsais pode ser atribuida no contrato com
patrocinadores da FGP, pelo que a publicidade propria do clube
nao pode ser de um concorrente da publicidade inserida nos
dorsais.

Sendo todos os ginastas obrigados a utilizar o dorsal, € obrigacédo

dos clubes consultarem previamente a FGP, relativamente ao



patrocinador que constara nos dorsais, por forma a poderem

avisar os seus patrocinadores deste facto.

4. As seguintes regras sao validas quanto a dimensédo e forma de
colocacao de publicidade nos dorsais:

a) Tamanho maximo dos dorsais:

a. Ginastas masculinos: 200x200 mm
b. Ginastas femininas: 160x160 mm
A publicidade deve ser colocada por baixo do numero.

b) A publicidade nos dorsais, tanto nos ginastas masculinos como
nas ginastas do sexo feminino, pode ter as seguintes
dimensodes:

a. Altura: 60 mm
b. Largura: 160 mm, sem exceder a dimensdo maxima de
100 cm2
c) Altura maxima do dorsal:
Ginastas masculinos: 110 mm
Ginastas femininas: 95 mm
d) O fundo do dorsal deve ser de cor branca e ter tamanho suficiente
para o numero e para a publicidade. Os algarismos devem ser de cor
preta.
e) Outras cores de fundo e dos algarismos requerem a prévia

autorizacado da FGP.

ARTIGO 46°
(Procedimentos para aprovacao)
Os clubes que desejem colocar publicidade nos equipamentos dos
ginastas e dos treinadores devem cumprir as regras da FGP, bem

como obter a sua prévia autorizacdo implicita ou tacita.



ARTIGO 47°
(Verificacdo da publicidade nos equipamentos)
As dimensdes da publicidade nos equipamentos, e 0 seu respeito
pelas regras estipuladas, podem ser verificadas em qualquer

momento pela FGP ou por quem esta nomear para o efeito.



CAPITULO 111
PUBLICIDADE NO APARELHOS

ARTIGO 48°
(Ambito de aplicacéo)

1.Estédo sujeitas as regras deste capitulo todas as formas de
colocacao, tamanhos e cores da publicidade, acréonimos e logotipos
dentro da zona de competicdo e que estejam na zona de recolha de
imagens da Televisdo, em particular a localizacdo dos acr6nimos e
logotipos de publicidade que aparecam nos aparelhos e aparelhos
auxiliares e, consequentemente, sejam utilizados para efeitos
publicitarios.

2. A publicidade nos aparelhos € um direito exclusivo da FGP.

ARTIGO 49°
(Conceitos)

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por :

a)Zona de A zona onde se vai realizar a competicao,
competicao incluindo pddio (caso exista). O direito a
entrar nesta zona é restrito a ginastas em
competicdo, treinadores, dirigentes, juizes e

individuos com autorizacdo expressa.

b)Espaco de A zona utilizada pelo ginasta para realizar os
competicao seus exercicios de competicdo, dentro da

zona de competicao.

c)Aparelhos Cavalo com argfes; Argolas e portico; Mesa

de saltos; Paralelas; Barra-fixa; Trave;



d)Aparelhos

auxiliares

e)Areas

publicidade

de

Trampolim; Duplo Mini-trampolim; Pista de
Tumbling; praticavel em qualquer uma das
suas configuracdes usado nas disciplinas de
Artistica Masculina, Artistica Feminina,
Ritmica, Aerdbica, Acrobatica e GPT. Outros
aparelhos fixos que possam ser utilizados,
designadamente em eventos de Ginastica

para Todos.

Aparelhos complementares que sao
colocados na zona de competi¢do, tal como:
colchdes; trampolins tipo “Reuther”, caixas
de magnésia; LCD e ecrds de projecdo de
resultados; pista de corrida; podio e outros

nao especificados.

Areas pré-determinadas nos aparelhos e nos
aparelhos auxiliares, incluindo a zona de
competicdo e que estejam na zona de
recolna de imagens da TV e nas quais
podem ser colocados acréonimos / logotipos

para efeitos publicitarios.



ARTIGO 50°

(Critérios para a colocacao de publicidade nos aparelhos e aparelhos

auxiliares)

1. A utilizacdo de acronimos e logotipos, para efeitos publicitarios,
somente € permitida nas zonas definidas como zonas de
publicidade nos aparelhos e aparelhos auxiliares, conforme
adiante se regulara (Artigos 53° e 549°).

2. Compete a Direcdo da FGP, caso as condi¢cbes estipuladas neste
regulamento sejam respeitadas, a aprovacao da utilizacao dos
aparelhos e aparelhos auxiliares para fins publicitarios para cada
evento.

3. A colocacao de acronimos e logotipos nos aparelhos ndo pode
nunca perturbar o ginasta ou de qualquer forma por em causa a
sua seguranca.

4. A colocacdo de acronimos e logotipos nos aparelhos ndo pode
nunca perturbar a atencdo dos juizes, nem impedir, limitar ou
incomodar o seu campo de visao.

5. As areas de publicidade sdo determinadas unicamente em locais
dos aparelhos e dos aparelhos auxiliares que nao sejam
consideradas zonas diretamente utilizadas pelos ginastas na
competicao.

6. A forma, cor e aspeto dos acrénimos e logotipos devem ser
uniformes, conforme adiante se particulariza (Artigo 52°).

7. Tendo como proposito a identificacdo da marca dos seus
produtos, o fabricante dos aparelhos e dos aparelhos auxiliares
pode colocar o seu acronimo (marca) e logotipo (s) nos aparelhos,
em zona diferente da zona de publicidade, de acordo com o que
se regula no Artigo 56°.

8. A colocacao de publicidade nos aparelhos e aparelhos auxiliares
nao pode ter um impacto negativo na estética geral do evento. A

impressao para a Televisédo, imprensa e espetadores deve ser que



a publicidade nos aparelhos se mostra harmoniosa,
nomeadamente com o0 resto da publicidade na zona de
competicao.

9. Nas ginastas de Ginastica Ritmica somente € permitida a
colocacdo da marca do fabricante no aparelho que utilizam, n&o

estando autorizada mais nenhuma forma de publicidade.

ARTIGO 51°
(Definicao de acronimo e logotipo)
Para efeitos deste regulamento, define-se:

e Acronimos como sendo o nome ou palavra escrita ou
abreviatura que caracteriza o produto ou a empresa no seu
design especifico, e

e Logotipos ou emblemas, simbolos, etiquetas ou marcas que sao

usados pela empresa ou na designacédo dos seus produtos.

ARTIGO 52°
(Definicdo de cores)

1. Os aparelhos e aparelhos auxiliares utilizados devem ter uma cor
base primaria.

2. No caso de existéncia de pdodio ou do chéo estar coberto por
algum tipo de material, a sua cor deve estar em sintonia com a
cor dos aparelhos ou aparelhos auxiliares.

3. As cores habitualmente utilizadas na producdo de aparelhos sao
consideradas como cores base primarias, a saber, azul, branco,
vermelho e castanho (couro). Os aparelhos, aparelhos auxiliares e
carpetes devem ser das cores padrdao Pantone, HKS e RAL,
devendo ser previamente submetidos a apreciacdo da FGP.

4. Os acronimos e logotipos e qualquer outra forma de publicidade

devem utilizar somente uma cor na zona de publicidade.



Os acronimos e logotipos e qualquer outra forma de publicidade
devem ser gravados, impressos ou constarem em autocolante
com fundo transparente.

A FGP, de acordo com a FIG, recomenda a utilizacdo das
seguintes combinacdes de cores base primérias para os aparelhos

e aparelhos auxiliares:

Azul Acronimo / logotipo em branco ou preto
Vermelho Acronimo / logotipo em branco ou preto

Castanho (couro) Acrénimo / logotipo em preto

ARTIGO 53°

(Utilizacdo de acréonimos/logotipos e qualquer outra forma de

publicidade nas zonas reservadas para o efeito.)
A utilizacdo de acronimos/logotipos para efeitos de publicidade
somente é permitida nas areas especificadas indicadas no Artigo
56°.
Somente pode ser utilizado o acrénimo / logotipo de uma
empresa ou produto por cada aparelho ou aparelho auxiliar.
Os acrénimos / logotipos do fabricante somente pode ser aplicado
fora das zonas de publicidade, a nao ser que o fabricante
pretenda utilizar o seu acronimo / logotipo também como
publicidade.
A colocacdo de publicidade nos aparelhos e/ou nos aparelhos
auxiliares é da exclusiva competéncia da FGP. A colocacao
também pode ser realizada pelo fabricante, desde que
devidamente aprovada pela FGP.
Acronimos ou logotipos que sejam colocados pelo fabricante e nao
cumpram com as regras estipuladas neste documento seréo
removidos e o0 respetivo custo sera da responsabilidade do

fabricante.



ARTIGO 54°
(Acréonimos / Logotipos do fabricante dos aparelhos)
A colocacédo nos aparelhos dos acréonimos/logotipos do seu fabricante
deve obedecer a areas especificas estdo designadas para este efeito,

nos termos que adiante melhor se indica.

ARTIGO 55°
(Zonas de publicidade nos aparelhos)

1. As especificacOes que a seguir se apresentam, relativas aos
aparelhos e aparelhos auxiliares, sdo validas para competicdes
sob a égide da FGP, estando de acordo com as especificacfes da
FIG, com as necessarias adaptacoes.

2. A dimensao dos acrénimos / logotipos deve ser ajustada a zona
de publicidade ou de identificacdo do fabricante.

3. Em anexo a este documento encontram-se o0s diagramas que
assinalam as zonas de publicidade e de colocacao da identificacédo

do fabricante nos aparelhos e nos aparelhos auxiliares.

ARTIGO 56°

(Publicidade no cavalo com arc¢des)
Colocacéo:
Em ambos os lados do corpo do cavalo, centrado a 6 cm do bordo
inferior. Nos apoios pode também ser colocado, centrado.
Medidas:
80x10 cm area maxima de publicidade em cada lado do corpo do
cavalo.
30x6 cm area maxima de publicidade em cada um dos apoios do

cavalo.



ARTIGO 57°

(Identificacdo do fabricante no cavalo com arcdes)
Colocacéo:
Em ambos os extremos do corpo do cavalo, centrado a 6 cm do bordo
inferior. Nos apoios pode também ser colocado, centrado.
Medidas:
30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante em cada lado do
corpo do cavalo.
30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante em cada um dos

apoios do cavalo.

ARTIGO 58°

(Publicidade na mesa de saltos)
Colocacgéo:
Em ambos os lados longos da mesa.
Na parte de tras (do lado da recepcdo) do apoio da mesa, ou em
ambos 0s apoios, consoante o tipo de mesa.
Medidas:
30x8 cm area méaxima de publicidade em cada lado longo da mesa.
30x6 cm area maxima de publicidade no apoio da mesa, em cada

apoio no caso de dois. Ou 20x20 cm no caso de um s6 apoio.

ARTIGO 59°

(Identificacdo do fabricante na mesa de saltos)
Colocacéo:
No lado posterior da mesa, centrado, na parte lateral e no lado
anterior do apoio ou apoios.
Medidas:
30x6 cm area maxima de identificacdo do fabricante no lado posterior
da mesa.
30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante em cada um dos

apoios do cavalo. Ou 20x20 cm no caso de um s6 apoio.



ARTIGO 60°
(Publicidade no praticavel de Ginastica Artistica Feminina, Ginastica
Artistica Masculina, Ginastica Ritmica, Ginastica Aerobica, Ginastica
Acrobatica e GPT e suas variantes)

Colocacgéo:
No exterior da area de competicdo e dentro da zona de seguranca.
Uma zona de publicidade, centrada em cada um dos lados do
praticavel.
Medidas:
180x20 cm area maxima de publicidade, em cada um dos lados do

praticavel.

ARTIGO 61°
(ldentificacdo do fabricante no Praticavel de Ginastica Artistica
Feminina, Ginastica Artistica Masculina, Ginastica Ritmica, Ginastica
Aerodbica, Ginastica Acrobatica e GPT e suas variantes)
Colocacéo:
Em cada um dos cantos do praticavel, no exterior da area de
competicdo e dentro da zona de seguranga
Medidas:

70x10 cm area maxima de identificacdo do fabricante em cada um

dos cantos.
ARTIGO 62°
(Publicidade no Poértico de Argolas)
Colocacéao:

Nas fitas, 10 cm acima dar Argolas.

Nos dois apoios do portico, 40 cm abaixo do angulo mais baixo do
portico (a altura das Argolas).

Medidas:

25x3,5 cm area maxima de publicidade para fitas de 70x3,5 cm.



40x6 cm &area maxima de publicidade para suportes de 7cm de

largura.

ARTIGO 63°

(ldentificacdo do fabricante no Portico de Argolas)
Colocacgéo:
Nas fitas, na parte superior, junto a ligacdo ao cabo.
Nos dois apoios do portico, acima do angulo mais baixo do portico,
centrado entre o angulo inferior e o angulo superior.
Nos dois apoios do portico, abaixo do angulo mais baixo do poértico,
centrado entre a publicidade e o chao.
Medidas:
2,5x5 cm area maxima de identificagdo do fabricante de publicidade
nas fitas.
30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos apoios, para

cada uma das aplicacoes.

ARTIGO 64°

(Publicidade nas Paralelas Masculinas)
Colocacéo:
Em ambos os apoios, 10 cm abaixo do sistema de aperto.
No exterior dos colchdes
Medidas:
30x6 cm area maxima de publicidade.
40x6 cm &area maxima de publicidade para suportes de 7cm de

largura.

ARTIGO 65°
(Identificacdo do fabricante nas Paralelas masculinas)
Colocacéo:
Nos apoios, no terco inferior, centrado entre a publicidade e o chéo.

Medidas:



20x3 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos apoios.

ARTIGO 66°
(Publicidade na Barra fixa)
Colocacéo:
Em ambos os apoios, 60 cm abaixo da barra, no lado exterior.
Medidas:

30x6 cm area maxima de publicidade.

ARTIGO 67°
(Identificacdo do fabricante na Barra fixa)
Colocacéo:
Em ambos os apoios, no terco inferior, centrado entre a publicidade e
o chéo.
Medidas:

20x3 cm area maxima de identificacdo do fabricante em ambos os

apoios.
ARTIGO 68°
(Publicidade nas Paralelas Assimétricas)
Colocacéao:

Em ambos os apoios do banzo alto, 60 cm abaixo do sistema de
fixacdo do banzo, no exterior.

Em ambos os apoios do banzo baixo, 10 cm abaixo do sistema de
fixacdo do banzo, no exterior.

Medidas:

30x6 cm area méaxima de publicidade.



ARTIGO 69°
(Identificacdo do fabricante nas Paralelas Assimétricas)
Colocacéo:
Nos quatro apoios, no terco inferior, centrado entre a publicidade e o
ch&o.
Medidas:

20x3 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos apoios.

ARTIGO 70°
(Publicidade na Trave)
Colocacéo:
Em ambos os lados do corpo da trave, centrado, uma &area de
colocacao de publicidade de cada lado.
Medidas:

100x8 cm area maxima de publicidade.

ARTIGO 71°
(Identificagcdo do fabricante na Trave)
Colocacéo:
Em ambos os topos do corpo da Trave.
Em ambos os apoios.
Medidas:
6x8 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos topos.

30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos apoios.



ARTIGO 72°
(Publicidade no Trampolim)

Colocacéo:
Numa placa a ser afixada nas laterais do trampolim, centrado (a

placa deve estar firmemente fixa a estrutura do Trampolim e n&o
pode ter qualquer tipo de movimento)
Medidas:

200x20 cm area maxima da placa de publicidade.

ARTIGO 73°

(Identificacéo do fabricante no Trampolim)
Colocacéo:
No topo das protecdoes das molas do lado mais longo destas,
centrado.
Nos trés lados de cada um dos colchdes de protecéao.
Medidas:
40x12 cm area maxima de identificacdo do fabricante nas protecdes.

80x20 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos colchdes.

ARTIGO 74°
(Publicidade no Duplo Mini-Trampolim)
Colocacéo:
Numa placa a ser afixada nas laterais do Duplo Mini-trampolim,
centrado (a placa deve estar firmemente fixa a estrutura do Duplo
Mini-trampolim e nao pode ter qualquer tipo de movimento)
Medidas:

100x12 cm area méaxima da placa de publicidade.



ARTIGO 75°
(Identificacéo do fabricante no Duplo Mini-trampolim)
Colocacéo:
No topo das protecdes horizontais das molas, centrado entre os
apoios, em ambos os lados.
Medidas:
40x12 cm area méaxima de identificacdo do fabricante nas proteccdes.

80x20 cm area maxima de identificacdo do fabricante nos colchdes.

ARTIGO 76°
(Publicidade na pista de Tumbling)

Colocacéo:

Uma colocacdo na lateral da zona de corrida e trés na superficie
lateral da pista de tumbling, alternando com o acrénimo / logotipo do
fabricante.

Medidas:

100x8 cm

ARTIGO 77°

(Identificacdo do fabricante na pista de Tumbling)
Colocacéo:
Uma colocacdo na lateral da zona de corrida e duas na superficie
lateral da pista de tumbling, e uma na lateral dos colchdes,
alternando com a publicidade referida acima.
Medidas:
100x8 cm

ARTIGO 78°
(Publicidade nos aparelhos auxiliares)
As areas de publicidade e de identificacdo do fabricante nos aparelhos
auxiliares deve obedecer aos tramites estipulados nos artigos

seguintes.



ARTIGO 79°
(Publicidade e identificacdo do fabricante nos colchdes)
Colocacéo:
Nas laterais dos colchbdes, uma zona de publicidade ou uma zona de
identificagao do fabricante por lateral, centrada.
Medidas:
100x8 cm area maxima de publicidade ou de identificacdo do

fabricante

ARTIGO 80°
(Publicidade e identificacao do fabricante nos colchdes de rececéo de
Duplo Mini-trampolim e Tumbling)
Colocacgéo:
Em cada uma das laterais longas dos colchdes, uma zona de
publicidade e em cada uma das laterais curtas dos colchées uma zona
de identificacdo do fabricante, centrada.
Medidas:
100x8 cm &rea maxima de publicidade ou de identificacdo do

fabricante

ARTIGO 81°
(Publicidade e identificacado do fabricante nos colchdes
suplementares)
Colocacéo:
Em cada uma das laterais dos colchdes, uma zona de identificacao do
fabricante, centrada.
Medidas:

50x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante



ARTIGO 82°
(Publicidade e identificacdo do fabricante no colchdo de ajuda de

Trampolim)

Colocacéo:

Em cada uma das laterais dos colchdes, uma zona de publicidade ou

uma zona de identificacao do fabricante, centrada.

Medidas:

100x8 cm area maxima de publicidade ou de identificacdo do

fabricante

ARTIGO 83°
(Publicidade e identificacdo do fabricante no colchao suplementar de
seguranca para Ginastica Acrobética)
Colocacgéo:
Em cada uma das laterais dos colchfes, uma zona de publicidade ou
uma zona de identificacdo do fabricante, centrada.
Medidas:
50x4 cm &area maxima de publicidade ou de identificacdo do

fabricante

ARTIGO 84°
(Publicidade e identificacdo do fabricante nas caixas de magnésia)
Colocacéo:
Na parte anterior e posterior da caixa, centrada.
No apoio da caixa de magnésia, centrada.
Medidas:
30x4 cm area maxima de publicidade
20x3 cm area maxima de identificacdo do fabricante na caixa de

magnésia e no apoio da caixa.



ARTIGO 85°
(Identificacdo do fabricante no trampolim tipo “Reuther”)
Somente é possivel colocar a identificacdo do fabricante no trampolim
tipo “Reuther”
Colocacéo:
No extremo anterior, centrada.
Medidas:

30x4 cm area maxima de identificacdo do fabricante.

ARTIGO 86°
(Colchéao adicional de seguranca)
O fabricante pode disponibilizar colchdes suplementares de seguranca
em cada aparelho, de acordo com as regras em vigor, desde que
cumpra com o que esta estipulado nos artigos 50°, bem como com as
regras relativas as formas de colocacdo e despectivas medidas, nos

termos que melhor constam nos artigos 57° e 58°.

ARTIGO 87°
(Tapetes com publicidade ou outras formas de publicidade no pddio
(caso exista)
Sao permitidos tapetes de publicidade ou outras formas de
publicidade em exclusivo para os sponsors da FGP. O numero e
localizacdo dos tapetes de publicidade ou de outras formas de
publicidade é definido pela FGP, em acordo com o organizador local.
Colocacéo:
A cor dos tapetes de publicidade tem de ser da mesma cor que a
cobertura do pddio ou do chéo.
Medidas:

200x80 cm area maxima de publicidade



ARTIGO 88°

(Publicidade no poédio de atribuicdo de prémios)

1.0 podio de atribuicdo de prémios deve incluir o logotipo da FGP e

0s numeros (1-2-3).

2. A localizacdo do logotipo da FGP é centrada (por baixo do numero

4.

1).
ARTIGO 89°
(Acrénimo / logotipo do fabricante de material)
Cumprindo as regras que adiante se indicardo, os fabricantes de

aparelhos que fornecem equipamentos para as provas da FGP,
aprovados pela FIG ou pela FGP, sejam aparelhos de competicédo
ou respetivos aparelhos auxiliares colocados na sala de
competicdo, podem colocar o seu acrénimo/logotipo para efeitos
de identificacdo da marca.

Os acronimos / logotipos do fabricante do material podem ser
usados fora das zonas de publicidade e nos locais reservados para
o efeito e respetivas medidas indicadas nos artigos 56° e 57°.

O acrénimo / logotipo do fabricante ndo é considerada publicidade
adicional dado que serve para identificar o mesmo e diferencia-lo
da concorréncia.

A identificacdo do fabricante s6 pode ser feita através da sua
marca registada e que sera utilizada nos aparelhos e aparelhos

auxiliares.

ARTIGO 90°
(Procedimento para a aprovacdo de acronimos /logotipos de
identificacdo do fabricante dos aparelhos e aparelhos auxiliares)
Os fabricantes de aparelhos e aparelhos auxiliares aprovados pela
FIG terdo de cumprir as normas determinadas por esta entidade.
Os fabricantes que pretendam a aprovacao pela FGP, terdo de

cumprir os seguintes procedimentos:



e O acrénimo/logotipo aplicados nas superficies dos aparelhos ou
dos aparelhos auxiliares e que venham a ser utilizados em
eventos sob a égide direta ou indireta da FGP, devem ser
previamente aprovados por escrito pela Direcdo da FGP. Para o
efeito, devem ser submetidos previamente, no minimo com
dois meses de antecedéncia antes da realizacdo do evento, 0s
desenhos dos acrénimos/logotipos do fabricante, com medidas

adequadas.

ARTIGO 91°

(Contrato entre a FGP e organizadores dos eventos)

Os detalhes dos aparelhos a utilizar, bem como a colocagcdo e

medidas da publicidade ou identificacdo do fabricante dos aparelhos

fazem parte integrante do contrato a estabelecer entre a FGP e os

organizadores dos eventos.

1.

ARTIGO 92°
(Aprovacao da FGP)

Os patrocinadores, fabricantes de aparelhos e fornecedores no
ambito de um evento sob a égide direta ou indireta da FGP que
desejem constar da zona de competicio com o0 seu
acronimo/logotipo, tém a obrigacdo de submeterem a aprovacao
prévia da FGP.

Em caso de recusa, a FGP ndo incorre em qualquer tipo de

responsabilidade, ndo tendo de fundamentar tal recusa.

ARTIGO 93°
(Verificacdo da publicidade ou identificacdo do fabricante nos
aparelhos)
A publicidade ou identificacdo do fabricante nos aparelhos ou

aparelhos auxiliares € uma componente do plano de publicidade



de um evento, que é estabelecido em conjunto entre a FGP e o
organizador.

Em dltima instancia, a Direcdo da FGP €& responsavel pela
verificacdo de conformidade da publicidade e identificacdo e deve
fazé-lo antes do inicio de cada evento.

Caso se mostre necesséario, a Direcdo da FGP tem o direito a
requerer a modificacdo ou a modificar a colocacdo, as medidas e
quantidade da publicidade e identificacdo do fabricante, em
observancia das regras constantes deste regulamento,

diretamente ou por pessoa(s) por si indicada(s).



TITULO 111
SANCOES

ARTIGO 94°

(Faltas leves)
O uso de publicidade por agentes desportivos sem prévio pedido a
Direcdo da FGP ou a violacdo do preceituado nos artigos constantes
dos capitulos Il e |1l do titulo Il deste Regulamento, € punivel com
penas de admoestacao ou repreensao escrita, desde que da falta nédo

advenham consequéncias para FGP ou para outrem.

ARTIGO 95°
(Faltas graves)

1. S&o puniveis com pena de multa ou suspensao até um ano:

a) As faltas enumeradas no artigo anterior, com graves
consequéncias para a FGP ou para outrem ou no caso de
reincidéncia dentro do prazo de um ano.

b) A violacdo do preceituado nos artigos 4°, 5°, 6°, 8° e 9° deste
Regulamento, sem graves consequéncias para a FGP ou para
outrem.

2. A pena de multa sera fixada de acordo com as regras constantes
do Regulamento Disciplinar da FGP, sem prejuizo do disposto nos
ndmeros seguintes.

3. A pena de multa poderd ter por limite o valor pecuniéario auferido
pelo(s) agente(s) desportivo(s), em virtude do uso de publicidade
nao permitida, desde que o referido valor se encontre provado
nos respetivos autos.

4. Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a pena de multa
podera ainda ser elevada até ao dobro em caso de reincidéncia
dentro do prazo de um ano, se ao infrator nao foi anteriormente

aplicada pena de suspenséao.



ARTIGO 96°
(Faltas Muito Graves)
1. E punivel com pena de suspensdo de uma a trés anos a violacéo
do preceituado nos arts. 4°, 5°, 6°, 8° e 9° deste Regulamento, se:

a) Dessa violagdo advierem graves consequéncias para a FGP ou
para outrem;

b) A violacéo tiver sido precedida de indeferimento do uso dessa
publicidade por deliberacdo da Direcdo e/ou do Conselho de
Justica da FGP;

¢) Houver reincidéncia, dentro do prazo de um ano, tendo sido o

infrator j& punido com pena de suspensao.

ARTIGO 97°
(Responsabilidade)
Sao punidos como coautores as pessoas que beneficiem com o uso de
publicidade n&o permitida e aquelas que divulgaram a mensagem
publicitaria — caso nao sejam pessoas coincidentes — salvo se estas

ultimas demonstrarem nao terem agido com dolo.

ARTIGO 98°
(Apreenséo de Publicidade)
Os suportes publicitarios que veiculem mensagens ndo permitidas e
sejam suscetiveis de lesarem gravemente os interesses da FGP ou de
outrem, poderao ser objeto de medida de apreenséao, a deliberar pela

entidade competente para a aplicagdo das sancoes.

ARTIGO 99°
(Regime Substantivo)
Ressalvadas as disposi¢cfes dos artigos antecedentes, serdo aplicaveis
subsidiariamente as normas constantes do Regulamento Disciplinar
da FGP.



ARTIGO 100°
(Aplicacao de Sancoes)
As sancdes previstas no presente Titulo serdo aplicadas pela Direcao

da FGP, cabendo recurso para o Conselho de Justica da FGP.

ARTIGO 101°
(Normas Processuais)
A instrucdo dos processos, por violacdo das regras constantes do
presente Regulamento, reger-se-a pelas normas constantes do

Regulamento Disciplinar da FGP



TITULO 1V
DISPOSICOES FINAIS

ARTIGO 102°
(Despesas)

1. As despesas decorrentes da afixacdo de publicidade serdo sempre
da responsabilidade das pessoas individuais ou coletivas que dela
diretamente beneficiam.

2. Os agentes desportivos ndo podem ser obrigados a usar
publicidade contratada pela FGP, pelo Clube ou outras entidades,
se néo lhes for fornecido, a titulo gratuito ou n&o, o respetivo

equipamento ou criadas condi¢cdes analogas para o seu uso.

ARTIGO 103°
(Registo)
Sera organizado nos Servi¢gos Administrativos da FGP um registo de
todos os pedidos de uso de publicidade, assim como coépias ou
transcrigcbes certificadas dos extratos das atas em que foram
autorizados ou denegados tais pedidos, e ainda os Acoérddos dos
Conselhos Disciplinar e Conselho Jurisdicional relacionados com

publicidade.

ARTIGO 104°
(Destino das Multas)
O montante das multas aplicadas nos termos deste Regulamento
revertera para a FGP e sera destinado a promocdo da Ginastica

Portuguesa.



ARTIGO 105°
(Disposic¢oes Transitorias)

1. Os agentes desportivos ficam obrigados a comunicarem a Direcao
da FGP, no prazo de 60 dias apds a data de entrada em vigor
deste Regulamento, toda a publicidade que tiverem contratado ou
de alguma forma acordado antes dessa data.

2. Manter-se-do0 em vigor o0s contratos, acordos ou convénios ja
celebrados por agentes desportivos da Ginastica desde que nao
violem a Lei, as normas impostas pela FIG ou pela UEG, ou o
estatuido nos arts. 4°, 59, 6°, 82 e 9° deste Regulamento até um

ano apos a data de entrada em vigor do presente Regulamento.

ARTIGO 106°
(Casos Omissos)
Todos o0s casos omissos ou duvidas de interpretacdo serdo resolvidos
pela Direcdo da FGP, cabendo dessas decisdes recurso para o

Conselho de Justica da FGP.

ARTIGO 107°
(Da entrada em vigor)
O presente regulamento foi aprovado em reuniao de Direcéo de 19 de

junho de 2012, entrando em vigor em 22 de junho de 2012
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